Pressemitteilung

Vier Leica M-Objektive als begehrte Produktvarianten
erhaltlich

Die Leica Camera AG prdsentiert drei M-Optiken im Leica Safari Design

sowie eine Variante mit schwarz gldnzendem Finish

Wetzlar, 4. Dezember 2025 Leica M-Objektive sind legenddr und stehen weltweit fir herausragende
Leistung, meisterhafte Handwerkskunst und ikonisches Design. Entwickelt und gefertigt in
Deutschland, verkorpern sie durch Prdzision, Langlebigkeit und zeitlose Wertbestdndigkeit die Essenz
der Leica Philosophie. Die Leica Camera AG erweitert das Portfolio um vier M-Objektive, die sich
durch ihr besonderes Design hervorheben: das Summilux-M 1:1,4/35 ASPH., das Summilux-M 1:1,4/50
ASPH. und das Summicron-M 1:2/28 ASPH. im olivgrinen Leica Safari Design sowie das Summilux-

M1:1,4/50 der Klassik Linie mit schwarz gldnzendem Finish.

Leica Safari Editionen

Mit den drei Objektiven im Leica Safari Look knUpft das Unternehmen an die lange Tradition dieser
beliebten Designvariante an. Diese zeichnet sich durch eine markante Féarbung mit besonders
widerstandsfdhiger Lackierung in mattem Olivgrin aus und ist damit die perfekte Ergédnzung zur Leica
MT1-P Safari. Weitere Designmerkmale wie der Fingergriff aus silbern verchromtem Messing sowie die
Lackierung der ,,Feet“-Skala in Rot und der Meter-Skala in WeiB setzen stilvolle Akzente. Die drei
lichtstarken M-Objektive Summilux-M 1:1,4/35 ASPH., Summilux-M 1:1,4/50 ASPH. und Summicron-M
1:2/28 ASPH. mit erweiterter Naheinstellgrenze stellen als Leica Safari Edition eine exklusive
Besonderheit dar. In Leistung und Konstruktion entsprechen sie den jeweiligen Serienmodellen und
er6ffnen als kompakte Weitwinkel-, Reportage- und Standard-Brennweite maximale Freiheit und

Flexibilitat bei der Bildgestaltung.

Schwarz gldnzend lackierte Designvariante

Die edle, schwarz gldnzende Lackierung zdhlt seit jeher zu den begehrtesten Leica Finishes und verleiht
nun auch der Designvariante des Summilux-M 1:1.4/50 ihre unverwechselbare Ausstrahlung. Die
Bildasthetik des lichtstarken Objektivklassikers verkérpert mit ihrem malerischen Bokeh beim
Fotografieren mit Offenblende ebenso den klassischen Leica Look wie das exklusive schwarz
gldnzende Finish. Durch haufigen Gebrauch entsteht Uber die Jahre auf der Lackierung eine
einzigartige Patina, die partiell den Blick auf das darunter liegende Messing frei gibt. So erzéhlt nach

und nach jedes einzelne dieser zur Klassik Linie gehérende M-Objektiv seine ganz eigene Geschichte.



Perfekt ergdnzt wird die Designvariante durch eine klassisch runde Gegenlichtblende, die ebenfalls mit

einer schwarz gldnzenden Lackierung veredelt ist.

Die unverbindliche Preisempfehlung fur das Leica Summilux-M 1:1,4/35 ASPH. Safari betragt 6.200,00
Euro inkl. MwSt., fir das Leica Summilux-M 1:1,4/50 ASPH. Safari 5.000,00 Euro inkl. MwSt. und fir
das Leica Summilux-M 1:1,4/50 schwarz gldnzend 4.250,00 Euro inkl. MwSt. Die drei Sondereditionen
sind ab sofort weltweit in Leica Stores, im Leica Online Store und bei autorisierten Handlern erhaltlich.
Das Leica Summicron-M 1:2/28 ASPH Safari wird ab dem 12. Februar 2026 weltweit in allen Leica
Stores, im Leica Online Store und bei autorisierten Handlern erhaltlich sein. Die unverbindliche

Preisempfehlung betragt 5.400,00 Euro inkl. MwSt.

Hinweis fiir Journalist*innen:

Bildmaterial zum Download finden Sie hier.

Das Bildmaterial darf ausschlieBlich unter Angabe des Copyrights genutzt werden.

Uber Leica Camera

Die Leica Camera AG ist ein internationaler Premiumhersteller von Kameras, Objektiven und
Sportoptikprodukten. Im Zuge seiner Wachstumsstrategie hat das Unternehmen sein Geschdft auf
Mobile Imaging (Smartphones) sowie die Fertigung hochwertiger Brillengl&ser und Uhren ausgeweitet
und ist mit eigenen Projektoren im Heimkino-Segment vertreten.

Die Leica Camera AG mit Sitz in Wetzlar (Deutschland) und einem zweiten Produktionsstandort in Vila
Nova de Famalicdo (Portugal) verfigt Uber ein weltweites Netzwerk eigener Vertriebsgesellschaften
mit rund 120 Leica Stores.

Die Marke Leica steht fur exzellente Qualitét, deutsche Handwerkskunst und Industriedesign
verbunden mit innovativen Technologien. Fester Bestandteil der Markenkultur ist die Férderung der
Kultur der Fotografie mit weltweit rund 30 Leica Galerien, Leica Akademien sowie internationalen

Auszeichnungen wie dem Leica Hall of Fame Award und dem Leica Oskar Barnack Award (LOBA).
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